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Proprietd intellettuale. Da maggio il prezzo di registrazione nell'Unione europea si & quasi dimezzato

La tutela dei marchi costa meno

L’ Ttalia si conferma al quarto posto per numero di nomi brevettati

Francesca Milano

w= Unrisparmio notevole, tut-
to a vantaggio delle piccole e
medie imprese. La riduzione
del costo di deposito dei mar-
chicomunitari rendera pit faci-
le ed economica laregistrazio-
ne, che passa dai 1.600 euro a
900 euro. Larivoluzione € scat-
tatail1’maggio, magia da tem-
po'Uami, 'agenzia comunita-
ria responsabile della conces-
sione didiritti sui marchi, haav-
viatouna politicadiaccessibili-
ta:nel 2004 laregistrazione co-
stava2.750 euro, cifrache ¢ sce-
sa a1.600 euro nel 2005 fino ad
arrivare ai9oo euro attuali. An-
che sul fronte dei tempi I'effi-
cienza ha dato i suoi frutti: nel
2003 per completare la pratica
servivano 23 mesi, oggi invece
ne bastano otto. A questo mi-
glioramento ha contribuito
Pavvento della proceduratele-

matica, oggi utilizzata per
I'85% delle pratiche.

Ilmarchio di un’azienda o di

un prodotto contiene fonda-
mehtalmente il nome. La regi-
strazione garantisce che sara
impossibile copiarlo ¢ imitarlo
in qualunque parte dell'Unio-
ne europea.

Nonostante un tessuto com-
posto da piccole realt, I'Italia
&sempre statamolto attentaal-
laprotezione deimarchi.Lote-
stimoniano i dati sui paesi di
provenienza. delle domande,
chevedono I'ltaliaal quarto po-
sto nella classifica generale,
con7.100 marchi depositatinel
2007 € 7.200 nel 2008 (I'8% del
totale). Ai vertici della top ten
restano la Germania (con
15.500 depositi nel 2008), gli
Stati Uniti (12.900) e il Regno
Unito (8.500).

Nonostante i prezziaccessi-

bili, anche il deposito di mar-
chi comunitari ha risentito
della crisi economica. In Ita-
lia, pero, laflessione del nume-
ro di domande ¢ stata pil leg-
gera rispetto ad altri stati: nel
primo quadrimestre del 2009
il calo & stato dell’8,39% rispet-
to allo stesso periodo dell’an-
no precedente. Nel Regno
Unito la flessione ha toccato
quota 22,2%, in Spagna18,5% e
negli Stati Uniti addirittura
24,6 per cento.

Le classi di prodotti che pii1
frequentemente figurano nel-
le domande di marchio comu-
nitario presentate da imprese
italiane riguardano I'abbiglia-
mento e vari tipi di strumenti
scientifici, tecnici e fotografi-
ci. Nonostante questo, a guida-
relaclassificadelle aziendeita-
liane con il maggior numero di
marchibrevettati & (a sopresa)

La protezione dei «nomi»
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Top ten dei pae51 di provemenza delle domande (anno 2008)
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una banca, Intesa San Paolo
chehaben 633marchideposita-
ti. Si tratta, in genere, dei nomi
dei conti correnti e degli altri
prodotti banca, protetti affin-
chénessuno possariutilizzarli.
Secondo la classifica stilata
dall’European Brand Institu-
te, il marchio italiano di mag-
gior valore nel 2008 ¢ stato
Fiat, con un valore stimato in
16 miliardi di euro. A livello
mondiale, invece, il marchio
di maggior valore ¢, secondo
un altro studio (il Best Global
Brands), Coca-Cola, che vale
67 miliardi di dollari. E sem-
preintema dicuriosita, il mar-
chio numero soomila deposi-
tato presso 'Uami pochi mesi
fa & italiano: si tratta di "Han-
dy Dandy Design", marchio di
un’aziendaitaliana che produ-
ce complementi d’arredo.
francesca.milano@ilsole24ore.com
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Migliora l'efficienza sul fronte

dei tempi: se nel 2003
per completare la pratica
servivano 23 mesi,

oggi ne bastano solo otto
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